Hlavni mésto Praha

RADA HLAVNIHO MESTA PRAHY
USNESENI

Rady hlavniho mésta Prahy

Cislo 1621
ze dne 20.7.2026

k navrhu na upravu rozpodtu viastniho hl.m. Prahy v kap. 06 a k navrhu Smlouvy o zajisténi
marketingové kampané Frankfurt 2026 - Praha literarni na podporu pfijezdového
cestovniho ruchu v hl.m. Praze

Rada hlavniho mésta Prahy

l. schvaluje

1. upravu rozpodtu vlastniho hlavniho mésta Prahy na rok 2026 dle pfilohy €. 1 tohoto
usneseni

2. Smlouvu o Zzajisténi marketingové kampané Frankfurt 2026 - Praha literarni
na podporu pfijezdového cestovniho ruchu v hl.m. Praze dle pfilohy €. 2 tohoto
usneseni

Il. uklada
1. MHMP - ROZ MHMP
1. realizovat rozpoctové opatieni dle bodu I.1. tohoto usneseni

Termin: 23.7.2026

2. MHMP - KUC MHMP
1. uzavfit smlouvu dle bodu I.2. tohoto usneseni

Termin: 31.7.2026

doc. MUDr. Bohuslav Svoboda, CSc. v.r.
primator hl.m. Prahy

Mgr. Ing. Jaromir Beranek v. r.
|. ndméstek primatora hl.m. Prahy

Predkladatel: radni Ing. Tomas Slabihoudek

Tisk: R-59142

Provede: MHMP - ROZ MHMP, MHMP - KUC MHMP
Na védomi: odborim MHMP



Priloha & 1 k usneseni Rady HMP ¢. 1621 ze dne 20. 7. 2026

Uprava rozpoétu vlastniho hlavniho mésta Prahy

II. Uprava rozpoétu vydaju véetné tf. 8 - financovani (strana DAL)

Uprava rozpoétu béznych vydaji - mimo pol. 5347

Odbor/Organizace &islo akce/ORG Ugel / Nazev akce ODPA uz PJ |NASTROJ| ORJ Upr?‘;’:‘i:;'z;’ct“

KUC MHMP 0096210000000 JPodpora cestovniho ruchu 2143 000 0 0 0662 -2 500,0

KUC MHMP 0096207000000 |B&2né vydaije - cestovni ruch 2143 000 0 0 0662 2500,0
Celkem 0,0




Priloha ¢. 2 k usneseni Rady HMP ¢. 1621 ze dne 20. 7. 2026

Smlouva o zajiSténi marketingové kampané Frankfurt 2026 — Praha literarni na
podporu prijezdového cestovniho ruchu v hl. m. Praze

¢. DIL/ XX/XX/XXXXXX/2026

uzaviena podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona ¢. 89/2012 Sb.,
obCansky zakonik, v platném znéni

mezi

Hlavni mésto Praha

se sidlem: Marianské nam. 2, 110 00 Praha 1 — Staré Mésto

1CO: 00064581

DIC: CZ00064581

zastoupené: MgA. Jifim Sulzenkem, Ph.D., feditelem odboru kultury a cestovniho ruchu
bankovni spojeni: 27-5157998/0600

ID DS: 48ia97h

(dale jen ,,Objednatel*)

Prague City Tourism a.s.

zapsand u Mé&stského soudu v Praze dne 25.7.2018 pod sp. zn. B 23670

se sidlem: Zatecka 110/2, 110 00 Praha 1 — Staré Mé&sto
ICO: 07312890

DIC: CZ07312890

zastoupena: ekl aciok ekl | predsedou predstavenstva,

ook cososclick ek mistoptedsedkyni predstavenstva
bankovni spojeni: PPF Banka., ¢islo uctu: 2030690005/6000

ID DS: 27xc56a

(déle jen ,,Poskytovatel)

Objednatel a Poskytovatel dale spolecné téZ ,,Smluvni strany*



Preambule

Poskytovatel prohlasuje, ze spliiuje podminky vertikalni spoluprace dle § 11 Zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
vetejnych zakazek v platném znéni, kde je stanoveno, Ze za zadani vetejné zakdzky se nepovazuje uzavieni
smlouvy, kterou uzavira vefejny zadavatel s jinou pravnickou osobou jako poskytovatelem, pokud:

a) ovlada tuto osobu obdobné jako své vnitini organizacni jednotky,

b) v takto ovladané osob¢ nemé majetkovou ucast jind osoba nez ovladajici vetejny zadavatel

c) vicenez 80 % celkové Cinnosti takto ovladané osoby je provadéno pii plnéni tkold, které ji byly svéteny
ovladajicim vetejnym zadavatelem.

Poskytovatel v této souvislosti prohlasuje, ze bude dlouhodobé vyvijet svou Cinnost tak, aby byly permanentné
splnény podminky vertikalni spoluprace dle souc¢asnych pravnich ptedpisii, a dojde-li v pribéhu trvani Smlouvy
ke zméné relevantni pravni upravy, tak i dle pravnich ptedpisii budoucich, a to po celou dobu trvani tohoto
zavazku.

Vzhledem ke skutecnosti, ze Poskytovatel je oficidlni organizaci destinaéniho managementu Objednatele, kdy
Objednatel splnuje vyse uvedené podminky a kdy Smluvni strany maji zdjem na realizaci marketingovych
kampani, které maji za cil zvysit pfijmy hlavniho mésta z incomingového turismu; tj. zejména zvysit pocet

vvvvvvvv

strany tuto smlouvu o zajisténi marketingovych kampani (dale jen ,,Smlouva*)

1. Rozsah predmétu plnéni

1.1. Poskytovatel se zavazuje v souladu se Strategii ptijezdového cestovniho ruchu hl. m. Prahy 2024 — 2027
realizovat pro Objednatele kampai ,,Frankfurt 2026 — Praha literarni* na podporu prezentace Prahy jako
UNESCO mésta literatury u ptilezitosti mezinarodniho knizniho veletrhu ve Frankfurtu nad Mohanem (dale
jen ,Kampan®) za podminek stanovenych Smlouvou, kdy pfesny obsah a rozsah Kampané je popsan v
Ptiloze €. 1 ke Smlouvé, a zavazek Objednatele zaplatit za fadné a v souladu s touto Smlouvou realizovanou
Kampai cenu sjednanou ve Smlouve.

1.2. Obsahova specifikace Kampangé, jeji rozsah, naasovani, alokace finan¢nich prostfedkt a medialni pokryti
je specifikovano v Ptiloze ¢. 1 Smlouvy. Poskytovatel si vyhrazuje moZnost operativné upravit obsah
Kampané stejné jako vyuzitd média z divodu zmény situace na trhu v pribéhu realizace Kampané.
V piipadé, ze dojde ke zmeén€ v obsahu Kampané oproti Ptiloze €. 1, je Poskytovatel povinen vyzéadat si
pisemny souhlas Objednatele. Za pisemnou formu se povazuje 1 zaslani prosttednictvim datovych schranek
Smluvnich stran 1 prostfednictvim elektronické posty s vyuzitim kontaktnich adres uvedenych v €l. 6, odst.
6.1. Smlouvy. Nevyjadfi-li se Objednatel k navrhované zméné obsahu Kampané do 10 pracovnich dni od
doruceni piislusné Zadosti o souhlas, ma se za to, Ze zména je ze strany Objednatele schvalena.

2. Cena za poskytnuté plnéni/platebni podminky

2.1. Objednatel se zavazuje uhradit Poskytovateli za veskerd plnéni dle Smlouvy, tj. za fadnou realizaci
Kampan¢ v rozsahu sjednaném ve Smlouve, ¢l. 2, odst. 1.1. cenu az do vyse 2.500.000, - K¢& (slovy: dva
miliony pét set tisic korun ¢eskych) véetné DPH (dale jen ,,Cena®), s tim, Ze tuto ¢ast Ceny tvofi realné
néaklady na realizaci Kampané a nakup médii az do vySe 2.250.000, - K¢ véetné DPH a kompenzace naklada
za management této Kampan¢ az do vyse 250.000, - K¢ véetné¢ DPH.

2.2. Cena Kampané tak, jak je uvedena v odst. 2.1. je nepfekrocitelna s tim, Ze kompenzace ndkladli za
management Kampané nesmi ptekrocit 10 % z Ceny uhrazené Objednatelem Poskytovateli za fadné
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realizovanou Kampan v souladu se Smlouvou. Cena za realizaci Kampané bude odpovidat redlnym
nakladim dolozenym Poskytovatelem dle odst. 3.2. Smlouvy.

2.3. Cena bude Poskytovateli uhrazena ve dvou splatkach. Prvni ¢ast Ceny ve vy$i 50 % maximalni Ceny
Kampan¢ bude Poskytovateli uhrazena na zaklad¢ danového dokladu vystaveného Poskytovatelem.
Ptislusny danovy doklad mtze byt Poskytovatelem vystaven po nabyti u¢innosti Smlouvy a jeho splatnost
bude minimalné 21 dnt.

2.4. Druha cast Ceny Kampané bude Poskytovateli uhrazena na zaklad¢ danového dokladu vystaveného
Poskytovatelem, a to po fadném ukonceni a vyuctovani Kampané dle odst. 3.2. této smlouvy. Danovy
doklad mtze byt Poskytovatelem vystaven po schvaleni vyactovani dle odst. 3.2. Objednatelem a jeho
splatnost bude minimalné 21 dnt.

2.5. Danové doklady budou ve smyslu § 28 zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty, v platném znéni,
vystaveny v pisemné formé¢ a musi obsahovat vSechny nalezitosti dafiového dokladu, zejména pak spravné
oznaceni povinné a opravnéné smluvni strany, adresu, sidlo, DIC, ¢islo dokladu, den vystaveni a den
splatnosti, den zdanitelného plnéni, oznaceni penézniho ustavu a ¢islo uctu, na ktery se ma plnit, konstantni
a variabilni symbol, G¢tovanou ¢astku, DPH, uctovanou castku vcetné DPH, obsah ucetniho ptipadu

(uvedeni uctovanych sluzeb), odkaz na Smlouvu a razitko a podpis osoby opravnéné k vystaveni danového
dokladu.

2.6. Smluvni strany sjednavaji splatnost danového dokladu na minimaln€ 21 dnd od doruceni ptislusného
danového dokladu.

2.7. V ptipadé, ze danovy doklad nebude obsahovat veskeré vyse uvedené nalezitosti, je Objednatel opravnén
ho vratit ve lhité splatnosti k vystaveni nového danového dokladu se vSemi formalnimi i obsahovymi
nalezitostmi. Od okamziku doru¢eni tohoto nového dokladu bézi znovu lhita splatnosti od pocatku.

Povinnosti smluvnich stran

3.1. Smluvni strany se zavazuji ke vzdjemné spolupraci a koordinaci vzajemné ¢innosti pro splnéni a naplnéni
vSech organizacnich, funkénich, personalnich a zdkonnych pozadavkii Kampané. Dojde-li k neshodé
Smluvnich stran v jakékoli zélezitosti tykajici se probihajici Kampané¢, sjednavaji Smluvni strany pravo
Objednatele udélit Poskytovateli v dané sporné zaleZitosti odpovidajici pokyn v reZimu této smlouvy. Bude-
li tento zfejme nespravny, Poskytovatel na to Objednatele upozorni a dany pokyn splni pouze v ptipadé, ze
na jeho splnéni Objednatel bude trvat. Poskytovatel je opravnén odmitnout plnéni jen, jestli by bylo
v rozporu se smlouvou nebo se zakonem.

3.2. Poskytovatel se zavazuje v terminu dohodnutém s Objednatelem, nejpozdéji vSak do 30 dnil po ukonceni
Kampan¢ ptfedat Objednateli zpravu o realizaci Kampané a jeji vyhodnoceni (dale jen ,,zprava®). Zprava
bude obsahovat minimalné ptrehledné vyuctovani Kampané, tj. a) prehled ndkladi za realizaci Kampané
podle jednotlivych polozek (ptilohou zpravy bude soupis jednotlivych dodavatelskych faktur s uvedenim
¢. dokladu, data vystaveni, nazvu a ICO dodavatele, specifikace fakturovanych sluzeb, fakturované castky
bez a v¢etn¢ DPH) a data proplaceni Poskytovatelem, v¢etné doloZeni personéalnich ndklada Poskytovatele,
b) ptehled naklada za nakup médii (ptilohou zpravy budou dodavatelské faktury za ndkup médii, ptipadné
doplnéné o vypis z piislusného online systému v pfipad¢, Ze vzhledem k charakteru poskytnuté sluzby
nejsou udaje uvedené na faktute vypovidajici, a doklady o jejich thrad€) a c¢) vysi nékladii za management
kampané, a dale harmonogram realizace, vybrané cilové skupiny, cilové trhy, pfesny ptehled realizovanych
press tripi v€éetné programu a sloZeni ucastniki, prehled konkrétni podpory eventl, vyuzité mediatypy a
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3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

4.2.

4.3.

44.

jejich kreativni obsah, podrobnou specifikaci cili Kampané uvedenou v této Smlouvé a jejich srovnani s
redlnymi vystupy a veskera dalsi relevantni data, informace a statistiky vztahujici se k realizaci Kampané.

Poskytovatel se zavazuje kdykoliv béhem realizace Kampané poskytnout Objednateli na jeho zadost
informace o realizaci Kampané formou pisemné nebo osobni prezentace.

Poskytovatel prohlasuje, ze je drzitelem prav k uziti veskerych autorskych dél, ktera budou v ramci
Kampang¢ uzita.

Poskytovatel se zavazuje vyuzit pii realizaci Kampané pouze dostate¢né odborn¢ zdatné a zkuSené
zaméstnance/spolupracovniky.

Smluvni strany se dohodly, Ze budou koordinovat mediélni a vefejné vystupy vztahujici se ke spolupraci
na zékladé této Smlouvy.

Poskytovatel se zavazuje, Ze pii plnéni pfedmétu plnéni této Smlouvy i jeho ¢asti, bude jakoZto vefejny
zadavatel postupovat v souladu se Zadkonem ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakézek, v platném
znéni.

Poskytovatel se zavazuje realizovat pfedmét plnéni Smlouvy jako celku.

Smluvni strany se zavazuji, ze budou dodrZovat veSkeré obecné zavazné pravni predpisy vztahujici se ke
Kampani.

Duvérnost informaci

. Za divérné se ve vztahu ke Smlouvé a ke Kampani povazuji veskeré informace jakéhokoli druhu, zejména

pak provozni, ekonomické a technické povahy, které jedna Smluvni strana poskytne druhé Smluvni strané
pisemné ¢i jinym zpsobem na jakémkoli pfenosovém médiu tedy zejména nicméné ne vylucné data, plany,
propisy, specifikace, vypocty, know-how, metody a/nebo navrhy.

Poskytnuti divérnych informaci kteroukoli ze smluvnich stran slouzi pouze pro ucely podpoieni druhé
smluvni strany v plnéni Smlouvy. Smluvni strany se zavazuji drZet v tajnosti veSkeré diivérné informace,
které ziskaji nebo se je dozvedi pii uzavieni a plnéni této Smlouvy. Tato povinnost plati po dobu G¢innosti
této Smlouvy a po dobu 10 let od ukonceni jeji ucinnosti.

Povinnost dle pfedchozich odstavci se nevztahuje na diivérné informace, které

a) byly povinné Smluvni strané prokazatelné¢ znamy v dobé uzavieni Smlouvy nebo se je dozveédéla
pozdéji od tieti osoby bez poruseni dohody a/nebo jiného ujednani o zachovani divernosti, pravnich
predpisi €1 nafizeni statnich organt;

b) jsou vefejné¢ znamy v dobé uzavieni Smlouvy nebo se stanou vefejné znamymi pozdéji,
a to jinak nez poruSenim Smlouvy a/nebo jiného ujednani o zachovani diiv€rnosti, pravnich predpist ¢i
nafizeni statnich organt;

c) museji byt poskytnuty na zdklad€é zakonnych povinnosti nebo povinnosti stanovenych organy statni
spravy. Pokud je to povoleno a mozno, povinna smluvni strana uvédomi druhou Smluvni stranu pfedem
a poskytne ji ptilezitost ucinit kroky proti povinnosti poskytnuti.

Smluvni strany jsou opravnény zpiistupnit diivérné informace pouze osobam, které se ptimo podileji na
plnéni Smlouvy a které k tomuto ucelu potfebuji Divérné informace znat. Smluvni strany zpiistupni
daveérné informace t€émto osobam pouze poté, co se 1 ony zavazi k zachovani nalezité divérnosti.
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7.2.

7.3.

7.4.

8.2.

8.3.

8.4.

Trvani smlouvy

. Smlouva se uzavira na dobu urcitou, a to do 10. 12. 2026. Smlouva nabyva platnosti dnem podpisu obéma

smluvnimi stranami a u¢innosti dnem jejiho uvetejnéni v registru smluv dle zadkona ¢. 340/2015 Sb., o
zvlastnich podminkéch Gc¢innosti nékterych smluv, uvefejnovani téchto smluv a o registru smluv (zakon o
registru smluv), v platném znéni (déle jen ,,ZRS*)

Kontaktni osoby

. Smluvni strany sjednavaji nize uvedené osoby jako kontaktni ve veSkerych zalezitostech souvisejicich se

Smlouvou:

za Objednatele:
Jméno: ..

JMENOo: o

Smluvni sankce

. Pti prodleni Dodavatele s ptedanim predmétu plnéni dle odst. 3.2. Smlouvy je Objednatel opravnén

uctovat Dodavateli smluvni pokutu ve vysi 0,5% z findlni ceny pfedmétné casti predmétu plnéni veetné
DPH za kazdy zapocaty kalendaini den prodleni az do fadného splnéni této povinnosti.

Dodavatel je povinen smluvni pokutu uhradit na vyzvu Objednatele do 5 pracovnich dnti od jejiho
doruceni.

Po nesplnéni povinnosti k thradé dle odst. 7.2. je Objednatel opravnén zapocist si jednostranné vzniklou
smluvni pokutu oproti odméné za provedeni predmétu plnéni.

Zaplacenim smluvnich pokut dle této Smlouvy neni dotceno pravo Objednatele na ndhradu Skody v ¢asti
pievysujici jiz uhrazenou smluvni pokutu.

Spole¢na a zavérecna ustanoveni

. Smlouva je sepsana ve tfech vyhotovenich, z nichz Objednatel obdrzi dvé vyhotoveni a Poskytovatel jedno

vyhotoveni. Nedilnou soucasti Smlouvy je jeji Ptiloha ¢. 1 — Navrh alokace finan¢nich prostfedkii a obsah
kampan¢ Frankfurt 2026 — Praha literarni

Smlouvu je moZno ménit pouze pisemnou formou na zéklad€ vzestupné ¢islovanych dodatkii.

V souladu s ustanovenim § 43 odst. 1 zdkona ¢. 131/2000 Sb., o hlavnim mésté Praze, v platném znéni,
timto Objednatel potvrzuje, ze uzavieni Smlouvy schvélila Rada hlavniho mésta Prahy usnesenim ¢.

Prava a povinnosti Smlouvou vyslovné neupravené se fidi ptisluSnymi pravnimi ptredpisy pravniho fadu
Ceské republiky, zejména zdkonem ¢&. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, v platném znéni (dale jen ,,ob&ansky
zakonik*).
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8.5. Poskytovatel bere na védomi, Ze Objednatel je povinen na dotaz tfeti osoby poskytovat informace v souladu
se zakonem €. 106/1999 Sb., o svobodném piistupu k informacim, ve znéni pozdéjsich predpisu, a souhlasi
s tim, aby veskeré informace obsazené v této objednavce byly v souladu s citovanym zdkonem poskytnuty
tietim osobam, pokud o n¢€ pozadaji.

8.6. Pokud se kterékoliv ujednani obsazené ve Smlouvé ukaze byt neplatnym, neacinnym
¢1 nevymahatelnym, nema tato skutecnost vliv na platnost, G€innost a vymahatelnost ostatnich ujednani.
Smluvni strany se zavazuji nahradit takové neplatné, neucinné ¢i nevymahatelné ujednani ujednanim
platnym, u¢innym a vymahatelnym, které se svym obsahem bude co nejvice blizit i¢elu Smlouvy.

8.7. Smluvni strany vyslovn¢ souhlasi s tim, aby Smlouva byla uvedena v Centralni evidenci smluv (,,CES®)
vedené Objednatelem, ktera je verejné pristupna a kterd obsahuje idaje o Smluvnich stranach, predmét
Smlouvy, ¢iselné oznaceni Smlouvy, datum jejiho podpisu a text Smlouvy.

8.8. Dodavatel neni opravnén postoupit jakékoliv své pohledavky z této objedndvky na tieti osobu bez
ptedchoziho pisemného souhlasu Objednatele, a to ani ¢astecné.

8.9. Smluvni strany se zavazuji vyvinout maximalni sili k odstranéni vzédjemnych sport vzniklych na zakladé
Smlouvy nebo v souvislosti s ni nejprve smirn¢ prostfednictvim jednani opravnénych osob nebo
povérenych zastupcti. Tim neni dotceno pravo Smluvnich stran obratit se na ptislusny soud.

8.10. Poskytovatel se zavazuje k poskytnuti soucinnosti jako osoba povinna spoluptisobit pti vykonu finan¢ni
kontroly dle § 2 pism. e) zdkona ¢. 320/2001 Sb., o finan¢ni kontrole ve vefejné spravé a o zméné
nékterych zakont (zdkon o finan¢ni kontrole), v platném znéni, a dle zdkona ¢. 255/2012 Sb., o kontrole,
v platném znéni, a to 1 po zaniku této smlouvy, bez naroku na jakoukoliv odménu ¢i nahradu. Poskytovatel
je povinen poskytnout kontrolnim orgdniim veskerou nutnou soucinnost a po dobu 10 let od zaniku této
smlouvy uchovévat veskerou souvisejici dokumentaci. K soucinnosti minimalné ve stejném rozsahu je
Poskytovatel povinen smluvné zavazat vSechny své ptipadné poddodavatele.

8.11. VeSkera prava a povinnosti vyplyvajici ze Smlouvy ptechdzeji, pokud to povaha téchto prav a povinnosti
nevylucuje, na pravni nastupce Smluvnich stran. Poskytovatel neni opravnén postoupit jakakoliv prava
a/nebo naroky viici Objednateli na tieti osobu bez pfedchoziho pisemného souhlasu Objednatele.

8.12. Smluvni strany vyslovné sjednavaji, ze piipadné obchodni zvyklosti, tykajici se plnéni této Smlouvy,
nemaji pednost pfed ujednanimi obsazenymi ve Smlouvé, ani pted ustanovenimi zédkona, byt by tato
ustanoveni neméla donucujici u€inky.

8.13. V souvislosti s aplikaci ZRS na tuto Smlouvu a CES se Smluvni strany dohodly na nasledujicim:

a) Smluvni strany prohlasuji, Ze skutecnosti uvedené ve Smlouveé nepovazuji za obchodni tajemstvi
ve smyslu obCanského zakoniku a udé€luji svoleni k jejich uziti a zvefejnéni bez stanoveni
jakychkoliv dalSich podminek.

b) Smluvni strany vyslovné sjednavaji, Ze uvetejnéni Smlouvy v registru smluv dle ZRS zajisti
Objednatel.

¢) Objednatel splni povinnost uvedenou vyse v tomto odstavci neprodlene, nejpozdéji do 15 dnti od
uzavieni Smlouvy.

8.14. Smluvni strany prohlasuji, ze si Smlouvu ptecetly a Ze se Smlouva nepfici dobrym mraviim a neodporuje
zakonu. Na dikaz toho pfipojuji Smluvni strany své podpisy.
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V Praze dne:

Za Objednatele:

podpis:

Jméno: MgA. Jiri SulZzenko, Ph.D.
funkce: teditel odboru kultury a cestovniho ruchu

V Praze dne: V Praze dne:

Za Poskytovatele: Za Poskytovatele:

podpis: podpis:

jmén(): ER R R R R R R R R R S O jméno: LR R R R R R R S O

funkce: pfedseda predstavenstva funkce: mistopfedsedkyné predstavenstva
Prague City Tourism a.s. Prague City Tourism a.s.

Piilohy ke Smlouvé:

Navrh alokace finan¢nich prostfedkii a obsah kampané¢ Frankfurt 2026 — Praha literarni
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Pfiloha ¢. 1 k smlouvé

Navrh alokace financnich prostredki a obsah kampané
Frankfurt 2026 - Praha literarni

1. Cil kampané a cilové skupiny

1.1 Cil kampané

Hlavnim cilem kampan¢ je podpofit image Prahy jako mésta s vyjimecnou literarni historii a soucasn¢ vyuzit
ptilezitosti prezentace Ceské republiky jako estné zemé na mezindrodnim kniznim veletrhu ve Frankfurtu
2026. Kampan oslovuje kultivované a kulturn¢ orientované navstévniky Frankfurtského veletrhu. A dale si
klade za cil posilit vnimani Prahy jako kreativniho mésta literatury UNESCO a jako inspirativniho mista pro
milovniky knih, kultury a autentickych zazitka.

1.2 Cilové skupiny

Kampaii primarné cili na navstévniky mezinarodniho knizniho veletrhu ve Frankfurtu a obyvatele némeckého
trhu, u kterych se predpoklada hluboky zajem o literaturu, historii a kulturu. Jde pfedevS§im o kultivované,
bonitni cestovatele, ktefi vyhled4vaji hlubsi, autentické poznani destinace a pfirozen¢ tak souzni s hodnotami
udrzitelného cestovniho ruchu.

2. Priprava a realizace kampané

2.1. Kreativni koncept a kli¢ovy vizual

Ptiprava kreativniho konceptu kampané byla zahajena jiz v roce 2025 na zékladé¢ smlouvy C.
DIL/62/03/012906/2025 ze dne 21. 3. 2025, v jejimZ rdmci byl kreativni koncept komplexné navrzen a
realizovan, v¢etné produkce spotu. V radmci kampané Frankfurt 2026 tak dochézi k aplikaci jiZ navrzeného a
zprodukovaného konceptu. Kreativni koncept kampané je postaven na myslence, Ze Praha je méstem, které I1ze
nejen navstivit, ale také ¢ist. Propojuje genia loci Prahy s jejim bohatym literarnim odkazem a ustupuje od
prvoplanovych turistickych klisé k sofistikovanému zobrazeni metropole. Klicovy vizudl pracuje s motivem
Prahy jako ,,72ivé knihy* plné vrstevnatych pfib&éht, které zvou k objevovani. Vizudlni zpracovani sézi na
prémiovou estetiku, Cistou typografii a vysokou uroveinl umélecké fotografie ¢i videa, aby na prvni pohled
komunikovalo exkluzivitu destinace a podtrhlo jeji status kreativniho mésta literatury UNESCO. Celkovy
vizualni jazyk je koncipovan tak, aby pfirozené rezonoval s naro¢énym vkusem kulturné orientovaného publika
frankfurtského knizniho veletrhu a motivoval jej k navitévé Prahy. Hlavni claim kampané je: Ctéte v Praze jako
v knize a objevujte ptib&hy ze slavnych knih na prague.eu, v€etné jeho variant a obdob, které se budou odvijet
podle konkrétniho komunikaéniho kanalu a pouZzitého formatu.

2.2. Harmonogram kampané

Harmonogram kampan¢ je nastaven tak, aby na sebe jednotlivé aktivity plynule navazovaly a vrcholily v dobé
konéani mezinarodniho knizniho veletrhu ve Frankfurtu nad Mohanem (7. az 11. fijna 2026).

Cervenec — za¥i nakup a rezervace reklamnich ploch
adaptace klicovych vizuala pro jednotlivé formaty kampané
Fijen fyzické nasazeni OOH kampané

spusténi online kampané
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distribuce magazinu MagicMag

2.3. Média kampané

Predmétem plnéni jsou nasledujici planované aktivity a formaty:

2.3.1 OOH reklama

Inzerce v OOH vcetné kreativy, copywritingu, prekladu, produkce a nakupu. Rozsah bude ptizpiisoben rozpoctu
a dostupnosti ploch, zejména usilujeme o realizaci kampané na nize uvedenych plochach. V pfipad¢, ze se
nékterou z téchto forem komunikace nepodaii v ramci této Kampané dojednat, budou planované prostiedky
ptealokovany na jiné aktivity Kampané.

2.3.1.1 Brand seating area v ramci frankfurtského vystavisté
Zajisténi a realizace statické velkoformatové prezentace Prahy v ramci vybrané seating area urcené pro
navstévniky veletrzni haly. Soucasti plnéni bude branding svételné stény o rozméru 3 x 3 m prostiednictvim
grafiky vychézejici z kli¢ového vizudlu Kampané. Tato forma prezentace zajisti dopliikovou vizualni
pritomnost Prahy pfimo v prostoru veletrhu a podpoii zapamatovatelnost Kampan¢ v misté ptirozeného pohybu
a odpocinku navstévnika.

2.3.1.2 LED obrazovka v ramci frankfurtského vystavisté
Prezentace na velkoplo$né venkovni LED obrazovce v aredlu frankfurtského vystaviste. Predpoklada se
opakované nasazeni spotu v pribchu oteviraci doby veletrhu tak, aby bylo dosazeno vysokého zasahu
navstévnikil a kolemjdoucich v bezprostiednim okoli vystaviste.

2.3.1.3 Letisté Frankfurt

Prongjem a produkce reklamnich ploch (statickych CLV nebo digitalnich panelil) na mezindrodnim letisti ve
Frankfurtu nad Mohanem s prioritnim zacilenim na transferové uzly ¢i ptiletové haly, ¢imz bude zaji§tén prvotni
kontakt s cilovou skupinou jiz po jejim piijezdu do destinace.

2.3.2  Online reklama

Realizace digitdlni kampané v piredpokladané délce trvani cca 2 - 3 tydny, Casované s ohledem na zahdjeni a
prabéh Frankfurtského knizniho veletrhu (21. 9. —11. 10. 2026). Kampan bude primarné zaméfena na budovani
povédomi o destinaci Praha v kontextu jejiho literarniho potencialu, a to prostfednictvim kombinace bannerové
a vyhledavaci reklamy. Cileni kampanég bude realizovano zejména prostiednictvim geolokacnich a zdjmovych
parametrl, a to na uZivatele nachéazejici se ve Frankfurtu nad Mohanem a jeho okoli, v€etné navstévnikl
Frankfurtského knizniho veletrhu. Zvlastni diraz bude kladen na uzivatele mobilnich zatizeni pohybujici se v
perimetru vystavisté a ptilehlych lokalit, s cilem maximalizovat relevanci sdéleni. Odhadovany vykon kampané
je zajistit cca 2 000 000 zobrazeni reklam a ptivést na kampainovou landing page cca 10 000 navstévnika.

2.3.3 PR podpora a press tripy

V ramci podpory kampané¢ budou realizovany tematicky zaméfené press tripy pro vybrané zahrani¢ni novinafe
a influencery se zdjmem o literaturu a kulturni nabidku metropole. Jejich cilem bude zprostiedkovat image
Prahy jako Kreativniho mésta literatury UNESCO, posilit jeji vnimani jako vyznamné kulturni destinace a
podpofit vznik medidlnich vystupt, které doplni stavajici kampan, a to v§e v souvislosti s ¢eskou ucasti na
Frankfurtském kniznim veletrhu.

Program press tripit bude reflektovat bohatou literarni tradici 1 soucasnou kulturni scénu Prahy. Zaméfi se
napiiklad na komentované vychazky po literdrnich stopach mésta (napf. Praha Franze Kafky, Hrabalova Praha
nebo Praha Dana Browna) a ndvstévy vyznamnych mist spjatych s literaturou jako jsou napiiklad Muzeum
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literatury, Klementinum nebo Strahovska knihovna. Soucasti programu mohou byt také setkani se soucasnymi
¢eskymi autory, literdrnimi odborniky ¢i dal§imi osobnostmi kulturniho Zivota. V zavislosti na terminu realizace
mohou byt do programu zatfazeny rovnéZz literarni festivaly, kulturni akce nebo dalsi aktualni projekty
prezentujici soucasnou kreativni scénu mésta. Nedilnou soucésti programu budou také gastronomické zazitky,
které ptedstavi kvalitu a rozmanitost prazské restauracni scény.

Realizaci press tripu lze predpokladat v obdobi 1éta a podzimu 2026. Konkrétni rozsah, sloZzeni ucastniki,
detailni program i o¢ekavané medialni vystupy budou upfesnény na zakladé probihajicich jednani s agenturou
CzechTourism a Moravskou zemskou knihovnou, ktera je hlavnim koordinacnim partnerem ceské ucasti na
Frankfurtském kniznim veletrhu.

2.3.4 Prezentace v prémiové publikaci MagicMag

Spoluprace na obsahové prezentaci Prahy v ramci anglickojazycného vydani magazinu MagicMag from Prague,
které vyjde v fijnu 2026 a bude slavnostné predstaveno a pokiténo v ramci Frankfurtského knizniho veletrhu.
Obsah magazinu bude vychazet z mozaiky Ceskych ptib¢htl a jeho vizudlni pojeti bude odpovidat prémiovému
segmentu. V ramci Kampané bude ve spoluprici s vydavatelem pfipraven obsah na miru, zaméfeny na
komunikaci vyjimecnosti prazského literdrniho dédictvi.

2.3.5 Podpora ceské prezentace piimo na veletrhu

Realizace podplrnych aktivit pfimo na misté konani Frankfurtského knizniho veletrhu, zejména v ramci
Ceského narodniho pavilonu, a to po dohodé se zastupci Moravské zemské knihovny jakozto koordina¢nimi
partnery ¢eské Uicasti. Cilem je posilit viditelnost hlavniho mésta Prahy jako mésta literatury v kontextu oficidlni
prezentace Ceské republiky, podpofit zapojeni navitévniki veletrhu a piirozené navazat na komunikaéni linku
kampané ,,Praha literdrni“. Konkrétni rozsah, forma a zapojeni jednotlivych aktivit budou stanoveny v
navaznosti na finlni podobu Ceského narodniho pavilonu, moznosti prezentace v ramci veletrhu a dohodu s
hlavnimi partnery projektu.
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3. Rozpocet kampané

Nize uvedeny rozpocet Kampané je indikativni, nebot’ neni findln¢ zndma dostupnost reklamnich ploch (OOH)
ani cena nadkupu online medialniho prostoru, ktera se méni v ¢ase a nakupuje se formou aukci. Dale je v feSeni
realizace podplrnych aktivit pfimo na misté kondni veletrhu, ve spolupraci s Moravskou zemskou knihovnou.
Poskytovatel opravnén flexibilné distribuovat a realokovat ¢astky mezi jednotlivymi polozkami rozpoctu, a to
vzdy pfi zachovani celkové maximalni ceny sjednané za realizaci Kampang.

oblast specifikace prredpokladana alokace celkové
¢astky na kampai (véetné DPH)*
Média Online kampai 840 000 K¢
OOH reklama 990 000 K¢
Inzerce v MagicMag (v¢etné¢ licence) 300 000 K¢
PR podpora a press tripy 60 000 K¢
Podpora ¢eské prezentace piimo na veletrhu 60 000 K¢
Management 250 000 K¢
kampané
Obsah Realizace kampané¢ Praha literarni X
Nacasovani ¢ervenec — fijen 2026 X
Alokace 2 500 000 K¢ veéetné DPH 2500 000 Ké

* jedna o predpokladanou alokaci nakladii na kampan, presny financni ramec vyplyne az dle jednani

s jednotlivymi médii a dodavateli, miize tak dojit k realokaci planovanych prostredkii na jiné aktivity. V ramci
alokace na média jsou v uvedenych castkach zohlednény i naklady na produkcni cinnosti a na tvorbu obsahu
pro jednotliva média.
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Dlivodova zprava

Radé hl. m. Prahy (dale jen ,RHMP“) je v pfiloze €. 1 k tomuto usneseni predkladan navrh na Upravu
rozpoctu vlastniho hl. m. Prahy (déle jen ,,HMP*) v kapitole 06, odboru kultury a cestovniho ruchu,
cerpanim podpory cestovniho ruchu, ORJ 0662, ODPA 2143, ORG 0096210000000, pol. 5901 ve vysi 2
500 tis. K¢ za soucasného navyseni béznych vydajd — cestovniho ruchu, kap. 06, §2143, ORJ 0662, ORG
0096207000000, pol. 5169 o stejnou ¢astku na realizaci marketingové kampané Frankfurt 2026 — Praha
literarni na podporu ptijezdového cestovniho ruchu v roce 2026 (dale jen , kampan).

Schvdlend ¢astka v rozpoctu odboru KUC MHMP pro rok 2026 na podporu cestovniho ruchu ¢ini 76
500 tis. K¢ ztoho 26 000 tis. K¢ je urceno na pravidelné marketingové kampané na podporu
prijezdového cestovniho ruchu a kampan, ktera bude organizovana v souvislosti s icastni HMP na
mezindrodnim kniznim veletrhu ve Frankfurtu nad Mohanem s tim, Ze z této ¢astky bude na realizaci
kampané vyuzito 2 500 tis. K¢.

Soucasné s navrhem na dpravu rozpoctu vlastniho HMP je RHMP predkladan ke schvaleni ndvrh
Smlouvy o zajisténi marketingové kampané Frankfurt 2026 — Praha literarni na podporu pfijezdového
cestovniho ruchu v roce 2026 (dale jen “smlouva”) mezi HMP a Prague City Tourism a.s. (dale jen
“PCT”), ktery je pfilohou €. 2 k tomuto usneseni. Soucasti smlouvy je pfiloha ¢. 1 Navrh alokace
financnich prostfedk( a obsah kampané Frankfurt 2026 — Praha literarni , kde je uveden popis a vyse
financnich naklad(d. Kampan je pfipravena a bude realizovana v souladu se Strategii pfijezdového
cestovniho ruchu hl. m. Prahy 2024 — 2027 schvélené Zastupitelstvem HMP usnesenim ¢. 15/32 ze dne
20.6.2024 (dale jen “Strategie”) a je zamérena na podporu prijezdl kultivované a bonitni klientely do
destinace Praha (dale téZz “Praha”), tentokrat predevsim na podporu pfijezdd literarné vzdélané
klientely. Kampan se bude zamérovat na prezentaci Prahy jako prémiové destinace s vyjimecnou
literarni a kulturni tradici.

V kampani bude vyuZzit kreativni concept,ktery byl pfipraven jiz v pribéhu roku 2025, kdy byl kreativni
concept komplexné navrien a realizovan véetné produkce spotu. V ramci kampané tak dochazi k
aplikaci jiz navrZzeného a zprodukovaného konceptu.

PCT je oficidlni organizaci destinacniho managementu Prahy, jejimZ jedinym akcionarem je HMP. PCT
v souladu s podminkami vertikalni spoluprace (ve smyslu § 11 a nasl. zdkona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
verejnych zakazek, v platném znéni, dale jen ZZVZ) vykonava vice nez 80% své celkové Cinnosti pfi
plnéni dkold, které mu byly svéfeny HMP na zdkladé smlouvy ¢. 62/03/007715/2020 a mj. zajistuje
marketing a prezentaci Prahy v oblasti cestovniho ruchu na zdkladé Smlouvy o provadéni verejné
prospésnych Cinnosti ¢. 62/03/007715/2020, kterou schvalila RHMP usnesenim ¢. 853 dne 4.5.2020 a
ktera je prilohou €. 1 k diivodové zpravé, a zaroven v souladu se Strategii.

Kampan bude probihat od ¢ervence do prosince 2026. Cena kampané 2,5 milionu K¢ véetné DPH je
maximalni a neprekrocitelnd cena za realizace kampané jako celku. Cena je tvofena a) ndklady za
samotnou realizaci kampané dle ptilohy €. 1 ke smlouvé a b) naklady, které budou kompenzovany PCT
za management kampané a které budou v maximalni vysi 250 tis. K¢, ale vidy do 10% celkové ceny
hrazené Objednatelem za realizovanou kampan dle odst. 2.1. a 2.2. smlouvy. Tuto cenu povazuje
odbor KUC MHMP za v ¢ase a misté obvyklou. Smlouva je uzavirdna na dobu urcitou do 10.12.2026.

Usnesenim RHMP ¢. 2146 ze dne 29.8.2022 byl schvalen zamér systémového reSeni podpory
pfijezdového cestovniho ruchu v rdmci rozpoctu vlastniho HMP, a to alokaci finanénich prostiedk
z rozpoctu vlastniho HMP do kapitoly 06 — podpora cestovniho ruchu (ORG 0096210000000, ORJ 0662,
ODPA 2143, pol. 5901) ve vysi 50% z roc¢niho ptijmu vlastniho HMP plynouciho z mistniho poplatku
z pobytu (dale jen ,Poplatek”), ktery je vybiran dle Zakona o mistnich poplatcich, a to pocinaje



rozpoctem vlastniho HMP na rok 2023. Zaroven RHMP timto usnesenim schvalila koncepéni
mechanismus konkrétniho vyuZiti prostfedkl z vySe uvedené podpory cestovniho ruchu (déle jen
,Systém®), ktery byl vytvoren v souladu s Memorandem o vzdjemné spolupraci v souvislosti s Upravou
mistniho poplatku z pobytu v HMP (ddle jen ,Memorandum®). Systém predpoklada realizaci
marketingovych kampani spole¢nosti PCT, podporu ¢innosti propagujicich HMP jako MICE destinaci
(podpora kongresového turismu), podporu projektll, které maji vyrazny potencial rozvoje v oblasti
pfijezdového cestovniho ruchu a podporu PraZzského audiovizualniho nadacniho fondu. Usneseni
RHMP ¢. 2146 ze dne 29.8.2022 je prilohou €. 3 k této dlvodové zpravé.

Memorandum, které je pfilohou €. 2 k této diivodové zpravé, bylo schvaleno usnesenim RHMP ¢. 2581
ze dne 25.10.2021 a podepsano dne 10.11.2021 mezi HMP, PCT a Asociaci hotelt a restauraci CR (dale
jen ,AHR).

Pfedpokladem Memoranda byla mj. podpora AHR, jakoZto jedné z hlavnich zastfesujicich organizaci
v sektoru cestovniho ruchu, smérem k navySeni Poplatku z plvodnich 21 K¢ (osoba/noc) na souéasnych
50 K¢ (osoba/noc) v pripadé, Ze HMP projevi vlli investovat alespon 50 % finanénich prostredk( z
vybéru Poplatku zpét do podpory cestovniho ruchu. HMP tento zavazek stvrdilo pravé podpisem vyse
zminéného Memoranda a schvdlenim Systému.

Usnesenim ZHMP ¢. 32/81 ze dne 16.12.2021 byla schvéalena Uprava obecné zavazné vyhlasky ¢.
18/2019 Sb., na zakladé které doslo k navyseni Poplatku z ¢astky 21 K¢ na éastku 50 K¢ na osobu a
kazdy zapocaty den pobytu s vyjimkou dne pocatku pobytu.

Hned z nékolika dlivodu, které jsou podrobné popsany mimo jiné ve Strategii, je zajmem HMP do
budoucna usilovat o dalsi navySovani Poplatku minimalné na uUroven az 100 K¢ (osoba/den), coz
kopiruje pravé priority Strategie, ale i sou€asny trend u ostatnich srovnatelnych evropskych metropoli
v oblasti kultivace cestovniho ruchu.

JelikozZ je pro toto dalSi navySovani Poplatku nutna zména zdkona o mistnich poplatcich, je zcela zfejmé,
Ze bez podpory zastresujicich sektorovych organizaci neni mozné takovou zménu na uUrovni Poslanecké
snémovny CR prosadit. Z tohoto diivodu je dleZité reinvestovat finanéni prostfedky z vybraného
Poplatku zpét do cestovniho ruchu za ucelem jeho kontinudlniho rozvoje v souladu se zajmy HMP
v této oblasti.

Souhrn pfiloh:

k usnesent:

1. Navrh na Upravu rozpoctu vlastniho hl. m. Prahy ve vazbé na vlastni zdroje
2. Smlouva o zajisténi marketingové kampané Frankfurt 2026 - Praha literarni véetné prilohy ¢.
1 ke smlouvé

k dvodové zpraveé:

1. Smlouva o provadéni verejné prospésnych cinnosti ¢. 62/03/007715/2020 schvélena
usnesenim RHMP €. 853 ze dne 4.5.2020 a podepsana 11.5.2020 mezi hl. m. Prahou a Prague
City Tourism a.s.

2. Memorandum o vzajemné spolupraci v souvislosti s Upravou mistniho poplatku z pobytu v
hlavnim mésté Praze €. INO/62/03/008988/2021 schvalené usnesenim RHMP €. 2581 ze dne
25.10.2021 a podepsané 10.11.2021 mezi HMP, PCT a AHR



3. Usneseni RHMP €. 2146 ze dne 29.8.2022 k navrhu na realizaci opatfeni k podpofre
pfijezdového cestovniho ruchu a k ndvrhu na podporu kulturni a kulturné vzdélavaci
infrastruktury
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